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ABSOLVE
NA VYSOK
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NOVY STUDIJNI
PROGRAM

USTAV NABYTKU, DESIGNU A BYDLENI, LDF — MZLU V BRNE

« AKREDITACE

e PROPAGACE?
e PASIVNI
o AKTIVNI




PROPAGACE AKTIVNI -
PROPAGACNI JIZDY PO $$

PROC PROPAGACE

VOLBA ZPUSOBU A STRATEGIE
OSVETOVE PREZENTACE

FINANCOVANI
PROPAGACNI KOMUNIKACE -

PREZENTACE, WEB, LETAKY, PLAKATY, TRICKA,
INDIVIDUALNI KOMUNIKACE ...

PROPAGACNI TYM
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DOTAZNIKOVE SETRENI
PROPAGACNI JIZDY

e PRIMARNI CilL:
«ZPETNA VAZBA NA PROPAGACNI AKCI
*DALSI STRATEGIE PROPAGACE

*PROJEKTOVA DOKUMENTACE - rozvOJOVY
PROJEKT

« SEKUNDARNI CiL:

«ZPETNA VAZBA NA PROPAGACNI

PREZENTACI - HODNOCENi INFORMAGNI HODNOTY,
PREZENTERU...




STRUKTURA OTAZEK:

« HODNOCENI INFORACNI KVALITY PREZENTACE
e OSOBNI TOUHA STUDOVAT NA VS$

« JAKY SMER VS MATURANT PREFERUJE

e VLIV PREZENTACE NA POTENCIALNIi PODANI

PRIHLASKY -

SMER ZAJU x VLIV PROPAGACE

Jaky obor maji Umélecké obory / Architektura
pldnovadno studovat? A Humaaitn:
zda-li premysli o podani
prihldsky na nds novy 7. MIREC
obor...
Gymnazia Ano Moiznd Ne
Odborné skoly Ano Moznd Ne
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DOTAZ[\II'KO\{E §ETR;Ni
PRIJIMACI RIZENI

CiL:
« ZPETNA VAZBA NA PROPAGACNI AKCI

* INFORMACE O PROPORCNIM ROZLOZENI
MEDIALNICH KANALU - DALSi STRATEGIE
PROPAGACE

» OSOBNI PREFERENCE POTENCIALNICH
STUDENTU VE STUDIJNICH MODULECH

* REFLEXE VYSLEDKU TESTU A JEHO
OBTIZNOSTI




ODKUD SE DOVEDEL O NOVEM OBORU




@ gymnazium
B odborna Skkola
O umeélecka skola

. Dilerzite momenty no




vyroba nabytku

[ design nabytku
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PRIJIMACI RIZENI
e PODANI PRIHLASKY NA MZLU V BRNE

 ELEKTRONICKY (ZVYHODNENA CENA)

o FYZICKY
« POZVANI - PRIPRAVNE KURZY, TESTY

e TEST - STUDIJNI PREDPOKLADY — NABYTEK
e USPESNOST TESTU — OVERENi NAROGNOSTI

e VYSLEDKY - uis / EYZICKY / DOPISY UCHAZECUM
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ZAVERY
e PROPAGACE MA VELIKY VLIV NA STUDENTOVU

VOLBU VS - SOUGASNY STAV NENi VYHOVUJICi - AD
UBYTEK STUDENTU NA OBORECH Z1JiCIiCH Z TRADICE / SOUK. V$

e STUDENT = ,,ZAKAZNI'K“ - MARKETINGOVE PROSTREDI
e ATRAKTIVITA NAZVU HRAJE ROLI
 7Z KOMUNIKACE SE SS:

e SYSTEM NEPODPORUJE KONANI , BESED“ SE ZASTUPCI V$

* NA STREDNICH SKOLACH EXISTUJE SLABA NEBO ZADNA OSVETA
O STUDIU NA VS; INFORMACNI BAZE JSOU MALE

e HLAD PO SPOLUPRACI S VS§
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