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Workshop MUNIE — PR v NGO (v
neziskové organizaci)

Masarykova studentska unie, z.s. (MUNIE) se dlouhodobé zabyva oblasti marketingu a propagace.
Workshop vedl vedouci marketignu MUNIE Jan Kleiner. Toto je shrnuti a vystup workshopu, ke
kterému patti i prezentace.

Prvni ¢ast workshopu se skladala z prednasky, kterd ucastnikim poskytla vhled do oblasti PR a
marketingu.

V této ¢asti jsme pokryli:

Zaklady a principy fungovani PR.
Strategie tvorby PR kampané za vyuziti prvkd z projektového managementu.
Propagaci.
Nastroje PR:
a. Online
b. Offline
5. Zaklady krizové komunikace.

PwnNPR

Druha c¢ast workshopu se sklddala z praktického ukolu. Tim bylo vytvoreni PR kampané za vyuZiti
nastrojl a postupt z prvni ¢asti workshopu. Kamparn méla byt vytvofena na imaginarni projekt ,Nahy
kilometr.” Skupina byla nasledné rozdélena do 3 mensich skupinek. Cilem bylo vytvofit pfedevsim PR
strategii (viz prezentace).

Zde je zadani: Vytvorte marketingovou/PR kampan na smysleny projekt ,,Nahy kilometr”, pti kterém
studenti bézi kampusem Uplné nazi.

Toto jsou vysledky:
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Skupina 1:

Prvni skupina vytvofila klasickou WBS (work breakdown structure) v rdmci planovani strategie PR
kampané.

Nahy kilometr
Média

e Online
o FB
=  Webova hra, grafika, udalost, tiskova zprdva
o Twitter
= Ptacci jiZ zitra, grafika v pribéhu akce
o Web magazin
= Clanek, pribéh.
o Newsletter
= Upoutavka, 14 dni predem
o Video
= Sprinter obleceny x nahy.

o Offline
o Citylight
= Plakat — grafik — motto
=  Prondajem, penize, vhodné umisténi
o Guerilla
=  Obleceny do reklamy
o Plakaty
= grafik
o Letacky
= grafik
o Tisk

= Tiskova zprava
=  Maxim, Studenta, univerzitni média

Cilova skupina
e 18 -—30 let, muzi, Zeny
Cil komunikace

e 100 sdileni
e 500 zucastnénych na FB

Styl komunikace

o  Tykani
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Skupina 2:

Druha skupina vytvofila Cisté strategii PR kampané.
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Skupina 3:

A tieti skupina to pojala netradi¢né, svéze a napadité. Pfesné takhle ma marketing fungovat. ©

Cilem této Cinnosti bylo, aby si ucastnici vyzkouseli nové nabyté znalosti v praxi, coZz se nakonec
povedlo. ©

V pfipadé jakychkoliv dotazd, ¢i komentard se na mé nevahejte obratit na mailu marketing@munie.cz.



mailto:marketing@munie.cz

